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“iPonte las pilas!” y “el cliente
es el protagonista”, temas de las
ultimas sesiones -ran de AJE

LAS SESIONES -ran de‘AJE Na-
varra vuelven a la carga en el oto-
fio con la celebracién de nuevas
sesiones que tendran su continui-
dad hasta el mes de diciembre.

A mediados de septiembre se cele-
bré una sesién practica colectiva,
bajo el titulo "jPonte las pilas!”,
dirigida por la consultora especia-
lizada Cristina Roncal ([zcue &
Asociados), y el 19 de octubre tu-
vo lugar la segunda reunion tras
el verano del nuevo formato net-
working de la Asociacién de Jo-
venes Empresarios, en este caso
con el titulo "El cliente es el prota-
gonista”™

Esta segunda sesion conté con la
participacion de Puy Trigueros,
respensable de Comunicacién de
La Rioja Turismo, profesora de la
UPV y consultora de Food Travel
Thinking, y Diana Gonzalez, res-
ponsable del Desarrollo de Identi-
dad Digital en Edentity, delegada
en Navarra de School Entrepe-
neurs y miembro de la Junta Di-
rectiva de Aerco.

Sesion “redonda”

En la primera de estas sesiones,
cada emprendedor tuvo la oportu-
nidad de mostrar "los valores de
su negocio” al resto, compartiendo
ideas, dudas y opiniones. Una se-

sion "redonda” con caras nuevas y
no tan nuevas en la que de nuevo
surgieron nuevas relaciones y
oportunidades de negocio.

Las ideas basicas sobre las que gi-
6 la reunion consistieron en re-
calcar la importancia de enfocar
los objetivos en planes concretos;
compartir y recibir propuestas y
puntos de vista de otros jovenes
empresarios; descubrir nuevos y
posibles caminos y retos; "Poner
las pilas” a las cualidades empre-
sariales de cada uno; Yy, dar rienda
suelta a la ambicion.

En la segunda de las sesiones
mencionadas, ambas celebradas
en los locales de la CEN, las po-
nentes destacaron que "escuchar
la opini6n del cliente, estudiarla y
almacenarla es una herramienta
de valor incalculable para el des-
arrollo de los productos y servicios
de las empresas” a la vez que se
preguntaron si "tu, Jescuchas lo
que dicen los clientes?”.

La jornada gird en torno a: la voz
del consumidor como clave del
desarrollo de producto [ servicio;
herramientas de escucha del clien-
te externo e interno; analisis y
conversion del feedback en opor-
tunidades de negocio; y, nuevas
estrategias de comunicacion [ cap-
tacion [ fidelizacion del cliente.

Proinso supera los 1.000 MW
de modulos e inversores
suministrados en el mundo

PROINSO, empresa con sede en
Fustifiana (Navarra), especializa-
da en distribuciéon de moédulos,
inversores, seguidores y estruc-
turas fijas para instalaciones so-
lares fotovoltaicas tanto de suelo
como en tejado, acaba de supe-
rar los 1.000 MW de médulos e
inversores suministrados en todo
el mundo.

El suministro de 1,41 MW de
mddulos Trina e inversores para
una instalacion en tejado reali-
zada para Wintersun en Madrid
ha sido la venta que ha permiti-
do a la compafiia navarra supe-
rar la barrera de un 1 GW distri-
buido.

Con esta cifra récord, Proinso re-
fuerza su posicién como una de
las compafiias lider en su sector,

que alcanza el GW suministrado,
con presencia en los cinco conti-
nentes y una Red Internacional
de Instaladores Cualificados que
integra a 1.743 empresas en todo
el mundo. La compaiiia cuenta
ademas con delegaciones en Es-
pafia, Alemania, Grecia, Italia,
Estados Unidos, Gran Bretaiia,
Francia, Canadd, China y Repu-
blica Checa. -

Por paises de procedencia de las
empresas integradas en la Red de
Instaladores Cualificados de la
compaiiia navarra, destaca Italia,
donde hay 676 instaladores, se-
guido de USA (316), Espafia
(170), Alemania (163), Grecia,
con 141 y Francia y Gran Breta-
fia, con 78 y 32 instaladores
cualificados, respectivamente.

Ha favorecido la incorporacién de nuevos productos

Primeros frutos de la compra de
Rogo-Sampaic por parte de Auxilab

AUXILAB, empresa mnavarra
fundada en 1976, dedicada al
disefio, 1+D, produccion y co-
mercializacién de material de
laboratorio, se ha convertido en
un referente internacional den-
tro del sector, mas si cabe iras la
adquisicion el pasado mes de
marzo del 100 por cien de la
francesa Rogo-Sampaic, cuya
operacion ha comenzado a dar
sus frutos.

Esta adquisicién ha favorecido
la incorporacion de nuevos pro-
ductos en el catalogo, asi como
un aumento de las marcas dis-
tribuidas, incluyendo las pipetas
Qualicolor, la porcelana Jipo, el
papel de filtro Filtres RS y los
agitadores RS Lab.

Gama de vidrio .
Una de las principales noveda-
des es la ampliacion de la gama

de vidrio, con la incorporacion

de frascos ISO, DIN-18, vasos
Heavy para uso intensive y ma-
traces Erlenmeyer de cuello an-
cho.

También se ha incorporado una
nueva gama de analizadores de
oxigeno, de gran utilidad para
determinar la cantidad de oxi-
geno disuelto que hay en una
determinada solucion, gracias a
lo cual se puede conocer la cali-
dad de las diferentes soluciones.

Centrifugas

En cuanto a la gama de centri-
fugas, el nuevo catidlogo de Au-
xilab incluye la nueva serie ECO
y las centrifugas Multibas.
También se amplia la variedad
de purificadores de agua con un
nuevo destilador de vidrio (con
una produccion de 4 L/h) y los

Una de las novedades
es la ampliacién de la
gama de vidrio, con la
incorporacion de frascos
ISO y vasos Heavy

Esta empresa también ha
aumentado el nimero de
marcas que distsribuye
incluyendo Porcelana
JIPO y Pipetas Qualicolor

sistemas de purificacion de agua
Micromatic. En la gama de re-
fractémetros, se ha incorporado
el refractometro digital ABBE.

Productos propios

Ademas de los nuevos productos
propios, AUXILAB también ha
aumentado el nimero de marcas
que distribuye, incluyendo: Por-
celana JIPO (porcelana checa de
alta calidad y muy buena rela-
cion calidad/precio), Pipetas
Qualicolor y Filtres RS (amplia
gama de papel de filtro, cartu-
chos de extraccion y tapones de
celulosa, que permite la fabrica-
cion a medida de las piezas).

Por 1ltimo, y para completar Ia
gama de los agitadores, se inclu-
yen los RS Lab, que disponen de
placas metilicas o de ceramica.
Con todas estas novedades AU-
XILAB demuestra una vez mas
su capacidad para innovar y
competir en el mercado.
Mediante la incorporacion de
las nuevas gamas y marcas,
AUXILAB ofrece a sus clientes
la posibilidad de elegir entre
una mayor variedad de produc-
tos, consiguiendo adaptarse a
las necesidades individuales de
cada cliente y especializando
sus productos segun las areas de
actuacion.

Participacion mayoritaria de inversores
navarros en “Tejados del Ebro”

PARQUES SOLARES de Navarra,
empresa especializada en la insta-
lacién y promocion de proyectos
solares en Espaiia, finalizara en los
proximos meses las obras de la ul-
tima cubierta solar del proyecto
"Tejados del Ebro”, materializado a
lo largo del presente 2011 en dife-
rentes naves industriales del Valle
del Ebro.

La mayor parte del proyecto, que
agrupa mas de 7.300 placas sola-
res en diferentes cubiertas, ha sido
adquirido en propiedad por pe-
quefios inversores, en su gran ma-
yoria navarros (56 por ciento).
También han participado, en me-
nor porcentaje, madrilefios (17 por
ciento), valencianos (11 por cien-

-to) y catalanes (8 por ciento). A

estos, les siguen inversores del Pa-
is Vasco, Aragon, La Rioja y Cas-
tilla Leon.

"Tejados del Ebro” cuenta con una
potencia de 1.200 kilovatios-que
se han distribuido en localidades

SIS

navarras como Cintruénigo, Cas-
cante, Tudela, Murillo el Fruto, asi
como el mumicipio ricjano de Pra-
dejon.

Precisamente, en estos momentos
se ultiman los trabajos para el en-
ganche de una las cubiertas del

proyecto "Tejados del Ebro” locali-
zada en Cascante, con mas de 450
kw. Proximamente, se completara
la instalacion de la cubierta solar
de Pradejon, cuya conexion a la
red estd prevista para principios
del afio 2012.




